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Esttatégia Operadoras preparam contetido exclusivo
para aumentarreceita com transmissao de dados

Tela do celular

ganha espaco entre
espectadores da Copa

Ana Luiza Mahlmeister
De Sio Paulo

Em 2006, muita gente ficou sem
internet nos escritbrios durante os
JjogosdaSelegao Brasileirana Copa
do Mundo da Alemanha, quando
varios funciondrios acessavam vi-
deos a0 mesmo tempo. A Copa de
2010 chega com uma banda larga
mais veloz, mas ainda instivel
quando muyitas pessoas acessam
contefido pesado. A alternativa pa-
ra os apaixonados por futebol serd
atelinha do celular.

Com “smartphones” — apare-
Thos que permitem navegar na
web — e maior capacidade das

ga-chave para dar impulso aos ser-
vicos de video. Segundo Fernan-
des, a operadora oferece 500 mil
videos por més e prevé crescer dois
digitos com a Copa. “Nossa base de
clientes com aparelhos que po-
dem receber video & de 5 milhdes
de assinantes”, diz o executivo.

A operadora & uma das patroci-
nadoras oficiais da Sele¢io Brasi-
Jetra e anuncia, em alguns dias, pa-
cotes de programagao especial pa-
ra 0 evento. Por meio de uma par-
cena iniciada na Copa de 2006
«com a Mowa, empresa que oferece
aplicagoes moveis, a operadora co-
locou no ar o Reparter Vivo, que
durante o torneio realizado na

A TIM busca modelos de nego-
€io que permitam aumentar a re-
ceita de servicos. Recentemente,
oferecen um jogo do Campeonato
Italiano de Futebol no celular gra=
tuitamente para medlir a audiencia
¢ buscar possiveis anunciantes.
“Estamos buscando patrocinio pa-
ra que o assinante possa ter servi-
gos mais baratos”, afirma Flivio
Ferreira, gerente de servigos deva-
lor agregado da TIM. A empresa
também negocia contetido para a
Copa e estd remodelando seu ca-
nal de video. Os pacotes de video
da TIM custam entre RS 3,99 e RS
9,99, por 24 horas.

0 video tem um papel impor-

redes de terceira geragdo (3G), A]c.m.mhn apresentava noticias, tante nos servicos da Claro. A
que lidade maior e O pacote  oferta Minha TV, com pacotes de
na recepgao de video, as opera-  incluiu o recek de SMS, ara os i

doras de telecomunicages pre-
param seus pacotes para aumen-
tarareceita de dados. Os assinan-
tesem trinsito serdo consumido-
res dvidos de informacoes e
imagens da Copa. “Este serd o
ano da Copa mével. O apetite por
servicos de video deve crescer pe-
lo menos dois digitos”, afirma
Alexandre Fernandes, diretor de
produtos e servigos da Vivo.
Captar a Copa no celular serd
possivel por meio da TV digital
aberta e gratuita ¢ por pacotes
pagos das operadoras, que tenta-
rio se diferenciar ao oferecer

acesso aos gols e entrevistas com
jogadores, entre outros itens.
Alfredo Correia, responsavel pe-
laMowa Sports, destaca que o assi-
nante busca programagio especial
como bastidores, entrevistas ¢ no-
ticias curtas. “Ele ndo vai ficar duas
‘horasvendo o jogo natelinha, mas
quer acessar os gols depois, ver oti-
ra-teima para discutir com os ami-
gos na mesa do bar. O diferencial
das operadoras serd a oferta de

e
de video vai depender

contetido exclusivo, desenvolvi-  Haqueda de preco
doparaoaparelho mével, dummg

A escolha da "da'N“__..-m
digital ISDB (! Services
Digital Broadcasting), do Jap:

pautou-se principalmente pela fa-
cilidade da recepgio mével gra-
tuita. O Forum do Sistema de TV
Brasileira  Digital  Terrestre
(SBTVD) prevé a venda de 5 mi-
Thdes de dispositivos para TV digi-
tal até o fim do ano, incluindo os
celulares. Por enquanto, os servi-
os interativos nao estio disponi-
veis porque o software Ginga nio
conta com uma versao movel.
ATV aberta, segundo os execu-
tivos das operadoras, seri uma
opgdo adicional, em paralelo aos
pacotes de dados. E a estratégia
nio € limitar a oferta. "0 assinan-
te pode ter TV aberta e interessar-
se por outros sc‘mg‘m,cumu paco-
tes de video, acesso @ internet &
baixar contetido (streaming)’, diz
Fiamma Zarife, diretora de servi-
os de valor agregado da Claro. A
executiva nio considera a TV
aberta uma concorrente dos pa-
cotes de video, “S3o formatos dife-
rentes, com conte(idos bem foca-
dos para determinados piblicos,
como desenhos para criangas, no-
ticias e contetido adulto”, explica.
ParaaVivo,aCopade2010¢ pe-

contetido pré e pos-jogo, além de
permitirinteratividade”, afirma.

Por meio de uma parceria com
a Vivo, a Mowa licenciou conteti-
dos da Confederacao Brasileira
de Futebol (CBF) para acompa-
nhar a Selecao Brasileira, e conta
com uma equipe de.30 pessoas
envolvidas no projeto. “Na Copa
de 2006 fomos a {inica empresa
que alocouum repérter especial-
mente para a produgdo de con-
tetido mével”, diz Correia.

A massificagao do servigo vai
depender da queda de preco dos
aparelhos e do custo acessivel dos
servigos. Até o inicio do ano, mo-
delos de aparelhos méveis com
recepgdo de TV digital custavam
acima de RS 600. Para concorrer
com o mercado informal, a ZTE
langou com a Vivo o N290, um ce-
lular com tela sensivel ao toque e
TV digital, por RS 399 no pré-pa-
g£o e R$ 199 no pés-pago. Em seu
site, a empresa langou a campa-
nha “Eu Vivo Selecio”, que terd
desdobramentos para a base mo-
vel e vai langar contetido exclusi-
vo para a Copada Africado Sul.

:res(eu ‘mais de 35% no primeiro
trimestre comparado ao mesmo
periodo de 2009, afirma Fiamma
Zarife, A empresa investe na cria-
ao de contetido especifico, com
segbes curtas voltadas ao assi-
nante ¢m trinsito, como sé
desenhos que saem por RS 3,99
por 24 horas e acesso a todos 05
canais por R$9,99. Com a trans-
missio de video sob demanda, o
assinante pode acessar videos no
celular e no computador. A ope-
radora tem parceria com canais
como MTV, Esporte Interativo,
Discovery Mavel ¢ Discovery
Kids, Nicklodeon, Cartoon
Network, TV Terra, Band, Com
um Pé na Tabua, TV Ri Tim Bum,
entre outros. Os jogos da Copa
também poderio ser acessados
por meio do notebook. A Claro
ofereceum modem de banda lar-
£a 3G com antena para recepgao
de TV digital da ZTE, por R§ 79.

A Oi aposta no video multipla-
taforma (banda larga e telefonia
mével) com as ofertas Qi TV, OITV
mavel e internet. O cliente tam-
bém tem acesso ao contetido do
Esporte ivona OV e OiTV
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Para fabricantes, partidas no meio da
tarde vao impulsionar novo habito

Gustavo Brigatto
De Séo Paulo

ACopada Africa serda primeira
em que os brasileiros poderdo as-
sistir aos jogos por meio de celula-
res equipados com rm:pmm da
TV digital ! o

Mével, assim como a ESPN Brasil,
Cartoon Network, Discovery ¢
Discovery Kids, com contetidos
para o celular, informa Luiz Hen-
rique Castro Lima, diretor de no-
vosnegbcios da Oi.
Independentemente das ope-
radoras, o iPhone terd contetido
proprio de esportes durante a
Copa nas lojas App Store e iTu-
nes, O canal SporTV, por exem-
plo, desenvolveu um aplicativo
chamado “Futebol”, disponivel
para download no iPhone e no
iPod Touch, lancado no fim do
ano. O programa oferece gratui-
tamente informagdes sobre a Co-
pa do Mundo de 2010, videos,
gols, dividas polémicas, melho-

aparelhos. disponiveis nas cpcra~

dos amigos, mas muita gente vai
querer ‘secar’ a Argentina duran-
te o expediente, assistindo pelo
celular”, brinca Rodrigo. Ayres,
gerente de celulares daLG.
Segundo Hamilton Yoshida,
diretor de marketing para teleco-
municagées da Samsung, a de-
manda pelos aparelhos € tio for-

doras e no varejo
quatro da Samsung, m:s dalG,um
da ZTE e um da Semp Toshiba. Os
pregos dos aparelhos variam entre
R$399 ¢ R$ 899, sem subsidio.

Nasegunda quinzena de maio,
a Nokia comegard a vender, por
RS 199, um acess6rio que permi-
tird que mais dez de seus apare-
1hos possam captar as transmis-
soes. O equipamento estava dis-
ponivel apenas para o N85.

Os fabricantes apostam que os
consumidores vio usar o celular
para assistir aos jogos enquanto
trabalham, ji que a maioria das
partidas ocorrerd no meio datar-
de.” Nlnguem \'al deixar de s

res pOrtag:
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tequea ndo tem esto-
que. Tudo q\lee fabricado vai pa-
ra o varejo. “Nio conseguimos
nem eXportar para os paises vizi
nhos que adotaram o padrio bra-
sileiro de TV digital. Os produtos
vém de outras fibricas da Sam-
sung no mundo”, diz Yoshida.
Para os dois executivos, o suces-
so dos celulares com TV digital vai
além da Copa. Na avaliagio de Ay-
res, esses aparelhos vio represen-
tar entre 30% ¢ 40% de todos os ce-
lulares vendidos na faixa de preco
entre R$ 600 ¢ RS 800 no Brasil em
2010. Yoshida diz acreditar que a
qualidade do_conteido da TV
aberta no pais € a garantia de um
bem-sucedida venda dessesmode-

los.“Nos Estados Unidos e na Euro-
pa é diferente, as pessoas tém mais
interesse pela TV paga”, afimma.

Segundo dados da consultoria
GIK Retail and Technology, na
comparagio entre fevereiro de
2010 ¢ 0 mesmo més do ano pas-
satlo, as vendas de celulares com
sintonizador de TV fiveram um
incremento de 65% em real, con-
tra um aumento de 9% nos apare-
Ihos que ndo contam com o recur-
s0. Os aparelhos com TV também
tiveram uma queda significativa
de prego: 44%, contra 12% dos ce-
lulares convencionais no periodo,

Célia Bastos, diretora de negd-
cios da consultoria, diz que a
oferta de novos produtos, o au-
mento da cobertura de transmis-
| e & queda nos pregos
podun colaborar para o cresci-
mento do mercado. Quanto d TV
digital tornar-se um item indis-
pensavel no celular, Célia diz que
até o fim de 2006 a maioria dos
telefones nio tinha cimera e que
hoje o cendrio € inverso.




