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Fnac perde direito de
registrar nome no Brasil

Justica

Paola de Moura
DoRio

Arede de livrarias Fnac, de ori-
gem francesa, perdeu na quinta-
feira, o direito ao registro do no-
me no Brasil. A Quarta Turma do
Superior Tribunal de Justica (STJ)
decidiu que a empresa brasilei

nome comercial seja protegido em
todos os paises participantes do
acordo sem obrigagdo de depdsi-
to, nem registro. A empresa da
Franga pedia entio seu direito de
exclusividade e exigia multa de
a de RS 1 mil caso ndo se cum-

prisse adeterminagdo.
Em sua defesa, a Fnac brasileira
alegava ter registrado o nome
ito antes d terse ex-

Fnac Livraria e Editora SA, regis-
trada noRio, € a dona do registro.
Isto porque, no entendimento do
STJ, a livraria carioca fez o regis-
tro em 1981, enquanto a rede
francesa s6 se expandiu mun-
dialmente em 1994.

A batalha judicial é antiga.
Quando a Fnac francesa chegou ao
Brasil em 1998, ao comprar a edi-
tora Atica, descobriu que seu no-
me ja estava registrado. Naquela
€poca, entrou na Justi¢a alegando
que acordos internacionais, vali-
dados no Brasil pelo Decreto
75.572 de 1975, determinam que o

pandido pelo mundo, em 1994.
Além disso, fez a reconven¢io do
Processo, ou seja, reverteu a agao e
também pediu direito de exclusi-
vidade e multa didria cinco vezes
maior, de R$ 5 mil pelo uso indevi-
dodeseunome.

Durante a tramitagio do pro-
cesso, os brasileiros ganharam
em primeira instancia e os fran-
ceses em segunda. Os advogados
da Fnac Livraria e Editora, entao,
recorreram ao ST] alegando que a
legislagao brasileira prevé que o
Prazo para entrar na Justica e exi-
gir a abstencdo de um registro &

de 10 anos. Ou seja, como a em-
presa do Rio fez o registro em
1981 e os franceses s6 entraram
com o processo em 1998, a agdo
teria prescrito. O recurso foi acei-
to pela quarta turma. Mas, a Fnac
francesa decidiu recorrer da de-
cisdo com um pedido de embar-
go. Segundo o grupo francés,
ainda € possivel ir com a agao até
o Supremo Tribunal Federal.

O recurso da carioca pede que a
francesa deixe de utilizar o nome
comercial nas lojas em todo o pais,
por entender, segundo seu texto,
que a protegao do nome seja na-
cional e que, segundo jurispru-
déncia, ndo pode haver conflito
entre nome registrado em junta
comercial e marca registrada no
Instituto Nacional de Propriedade
Industrial (INPI). Nesse caso, a
prioridade seria de quem tem di-
reito ao nome.

A Fnac francesa divulgou on-
tem a seguinte nota: “A marca
Fnac é um valioso patriménio

que comegou a ser construido ha
mais de 50 anos na Franga, fruto
do trabalho e dedicagao de um
grupo de apaixonados por cultu-
ra e tecnologia. Infelizmente, a
empresa foi surpreendida pelo
uso indevido de seu nome no
Brasil e, portanto, foi obrigada a

1998, )

questionar judicialmente seus
direitos. A Fnac acredita nas ins-
tituicdes e em seus valores e
aguarda a decisao da Justi¢a até
sua ltima instancia”.

0 advogado Gustavo Serra, que
defende a Fnac brasileira, preferiu
ndo se manifestar. E seus donos

também nao se pronunciaram.

O Brasil € o tinico mercado fo-
ra da Europa e a finica economia
emergente onde a Fnac esta pre-
sente, com nove lojas. A compa-
nhia francesa, que pertence ao
grupo PPR, fechou 2008 com
vendas globais de € 4,6 bilhoes.



