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Marketing AB InBev herda contrato da Budweiser com Fifa e expoe portfolio no campeonato

Na Copa do Mundo de 2010, marca
oficial de cerveja depende do pais

Lilian Cunha
De Sao Paulo

Desde a Copa do Mundo de
1986, no México, Budweiser & a
cerveja oficial do maior torneio de
futebol do planeta. Mas no inicio
de novembro, a AmBev anunciou
ter fechado acordo de patrocinio
para a marca Brahma com a Fede-
racdo Internacional de Futebol (Fi-
fa). Nao demorou muito, revistas,
sites e blogs de todo Brasil divulga-
ram com orgulho que a cerveja
brasileira seria a primeira marca
nacional a patrocinar oficialmente
o mundial de 2010, na Africa do
Sul. Houve até gente dizendo que a
marca Brahma, a segunda mais
vendida no Brasil, estaria “ocupan-
do o lugar da Budweiser”, a mais
vendida do mundo.

Mas a historia nao & bem assim.
Brahma €, sim, a cerveja oficial da
Copa. Mas ndo serd a inica. A ame-
ricana Budweiser continua patro-
cinando o evento e vai ser a marca
do mundial para os Estados Uni-
dos e outros paises. Dividem tam-
bém o bolo a pouco conhecida
Hasserdder, tradicional cerveja da
metade oriental da Alemanha, a
chinesa Harbin (embora a selecao
chinesa ndo tenha se classificado
para o mundial) e a argentina
Quilmes. Cada uma delas serd a
cerveja oficial da Copa do Mundo

2010, em seus respectivos. Deta-
The: todas sao marcas da Anheuser-
Busch InBev, que ird divulgar em
janeiro outras marcas que tam-
bém fardo parte do time.

“Copa & um pais contra o outro.
E cerveja € algo superligado a fute-
bol. Ndo tem como nao separar.
Por isso cada pais terd a sua marca
oficial”, diz Marcel Marcondes, di-
retor de marketing de Brahma, da
AmBev. Ele explica que o contrato
com a FIFA pertencia a Anheuser-
Busch, que a InBev (dona da Am-
Bev), comprou hd uma ano, pas-
sandoase chamar ABInBev. “Rene-
gociamos esse contrato, que antes
incluia s6 a marca Budweiser, para
que o patrocinio se estendesse a
outras marcas do grupo.”

A companhia ndo revela o
quanto investiu no patrocinio,
mas calcula-se que o soma che-
que a US$ 100 milhoes. Em 2006,
a Anheuser-Busch pagou US$ 40
milhoes para ser a cerveja exclu-
siva da Copa da Alemanha. O
contrato atual da AB InBev en-
globa a Copa do Mundo de 2014,
que serd realizada no Brasil.

Durante as partidas, nos dez es-
tadios africanos que sediardo os
jogos, as placas de propaganda se-
rdo trocadas conforme as equipes
que jogarem. Por lo:no con-
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da Quilmes, marca que a empresa
devera anunciar no inicio de janei-
ro na Argentina, como a cerveja
oficial doMundial, segundo fontes
ligadas a empresa no pais vizinho.
“Caso jogue Brasil e Estados Uni-
dos vao haver placas da Brahma e
da Budweiser juntas no campo”,
explica Marcondes. “Isso ja aconte-
ceu na final da Copa das Confede-
ragoes, este ano”, lembra ele.

A estratégia é boa, segundo
Adalberto Viviani, i

fronto Argentina e Nigéria, dia 12
de junho de 2010, as placas serao

mercado de bebidas. “Nao admnra
promover Bud se elando évendida

em boa parte dos paises. Assim a
cervejaria transforma o patrocinio
emvendas”, afirma.

Mas porque a empresa ndo di-
vulgou a estratégia multimarcas?
“Nao faz sentido falar de outras
marcas quando o foco & Brahma”,
diz Marcondes. A cerveja, segundo
ele, tem 25% do mercado nacional,
dominado pela Ambev, com 70%
das vendas. Skol € a lider, com 32%
de participago. “Skol € uma cerve-
ja com imagem ligada ao piiblico
Jjovem. Brahma tem mais identifi-
cagio com futebol. £ a marca pa-
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Para quem for a Africa do Sul,
entretanto, vai ser dificil encon-
trar Brahma nos estadios. Segun-
do a FIFA, Budweiser serd a cerve-
ja vendida nas arquibancadas. A
AB InBev ndo tem operagoes no
pais, nem mesmo no continente.
Assim, a Budweiser sera exporta-
da para a Africa do Sul. A britani-
ca SABMiller (cotada para com-
prar a divisdo de cervejas da Fem-
sa, dona da Kaiser) tem quase
90% do mercadosul africano.



